
Manual de Identidad 
Corporativa



Este manual reúne las herramientas básicas 
para el correcto uso y aplicación gráfica 
de la marca “José Ignacio WebDesignJosi” 
en todas sus posibles expresiones. Ha sido 
ideado pensando en las necesidades de 
todas aquellas personas responsables de 
interpretar, articular, comunicar y aplicar la 
marca en sus diferentes ámbitos.

El correcto uso de la marca, contribuirá 
a que consigamos los objetivos de 
identificación y refuerzo de la misma. Es un 
trabajo en el que todos participamos, para 
hacer de “José Ignacio WebDesignJosi” una 
gran marca.
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SIMBOLOGÍA 
BÁSICA

Para evitar resultados no deseados en 
la puesta en práctica de la marca, se 
tienen que seguir una serie de normas 
genéricas.

La marca está construida a base de 
dos imagenes, un logotipo y colores 
corporativos que se deberán respetar 
para su uso correcto.
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Imagenes

Logotipo

ELOGOTIPO 
CORPORATIVO

El logotipo es el identificador de la 
marca y será de uso común en todas las 
aplicaciones.

También podrá utilizarse el imagotipo, 
consistente en las dos imagenes del 
logotipo corporativo. Con vistas al futuro 
que quedará como imagen corporativa 
única.
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EÁREA DE SEGURIDAD 
Y REDUCTIBILIDAD

Para asegurar la óptima aplicación y 
percepción del imagotipo en todos los 
soportes y formatos, se ha determinado un 
área de seguridad que se establece en una 
distancia mínima respecto a los textos y 
elementos gráficos de 5 mm.

El tamaño mínimo al que el imagotipo puede 
ser reproducido es de 25 mm de ancho.

25 mm.
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x
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ECONSTRUCCIÓN 
GRÁFICA DE LA 
MARCA
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A.04

Simbología Básica

COLORES 
CORPORATIVOS

Las referencias de color de la marca 
son las aquí especificados. Se detallan 
todas las posibilidades de cuatricomia y 
hexadecimal para web.

Este es el color principal de la marca y el 
que debe predominar.

Pantone

1585 C
C0 M77 Y89 K0

R255 G107 B11

HTML #ff6600



Pantone

391 C
C48 M34 Y100 K0

R154 G148 B0

HTML #999900

Simbología Básica

A.04
COLORES 
CORPORATIVOS

Este color forma parte de la identidad 
corporativa pero, es un color secundario.

Este color forma parte de la identidad 
corporativa pero, es un color secundario.

JoséIgnacio
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Negro:

60 %
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A.05
ETIPOGRAFÍA 
CORPORATIVA

La tipografía corporativa es la familia 
VERDANA, será la tipografía de uso 
genérico y obligada en todos los soportes 
y documentos, ya sean internos o 
externos.

La tipografía corporativa es la familia 
Verdana en sus versiones Regular, Italic, 
Bold y Bold Italic.

Ésta será la utilizada por los estudios y 
agencias de diseño. Cuando ésta no sea 
posible se utilizará o combinará con la 
secundaria.

JOSÉIGNACIO
webdesignjosi

Verdana Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Verdana Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Verdana Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Verdana Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)
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A.06
ETIPOGRAFÍA 
SECUNDARIA

Para soportes o aplicaciones que, 
por razones técnicas no permiten la 
utilización de la tipografía corporativa o 
se necesite hacer alguna combinación de 
tipografias, por ejemplo en alguna página 
Web, o los textos editados por la empresa 
se utilizará la tipografía Noto Sans.

JOSÉIGNACIO
webdesignjosi

Noto Sans Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Noto Sans Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Noto Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Noto Sans Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)
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NORMAS PARA EL BUEN 
USO DE LA MARCA

Para evitar resultados no deseados en la puesta en 
práctica de la marca,        se tienen que seguir una 
serie de normas genéricas.

El valor de una marca depende en gran medida de 
la disciplina en su aplicación.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje visual 
de la marca es fundamental evitar los efectos 
contraproducentes en su aplicación.

Un uso desordenado de la identidad visual crea 
confusión, y repercute muy negativamente en el 
perfil de la marca y en la percepción que el público 
ha de tener de sus valores y servicios.

Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo 
es garantía de que transmitirá perfectamente 
la jerarquía dentro del conjunto de la imagen 
corporativa.
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B.01
EVERSIONES 
CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicará la 
marca en su versión principal. En el caso 
que no sea posible por razones técnicas 
se utilizará la versión en blanco y negro.

Versión principal

Versión blanco y negro

Versión principal negativo

Versión blanco y negro negativo
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B.02
EAPLICACIONES 
CORRECTAS

La máxima visibilidad, legibilidad y 
contraste tienen que asegurarse en todas 
las aplicaciones.

Si el logotipo se tiene que aplicar sobre 
fondos no corporativos o fotografías, 
debe aplicarse en blanco o negro, o 
combinación de colores corporativos, en 
función de la luminosidad del fondo.

Fondo no corporativo claro

Fondo fotográfico oscuro

Fondo no corporativo oscuro

Fondo fotográfico claro
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B.03
EAPLICACIONES 
INCORRECTAS

El logotipo tiene unas medidas y 
proporciones relativas determinadas por 
los criterios de composición, jerarquía y 
funcionalidad.

En ningún caso se harán modificaciones 
de estos tamaños y proporciones.

Aplicación incorrecta de color 
o porcentaje del mismo

Ocultación Tamaños incorrectos

Deformaciones o tipografias 
incorrectas
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B.04
EEXPRESIÓN TEXTUAL 
DE LA MARCA

Cuando la marca “José Ignacio” o  
“webdesingjosi” esté mecanografiada 
se escribirá tal y como se muestra en el 
ejemplo.

Escritura correcta

Ejemplo de como se escribe: JoseIgnacio webdesignjosi

Escritura incorrecta

Ejem. de como no se escribe: JOSEIGNACIO webdesignjosi

Escritura incorrecta

Ejem. de como no se escribe: joseignacio webdesignjosi
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APLICACIONES DE 
LA MARCA

Para evitar resultados no deseados en 
la puesta en práctica de la marca, en 
diferentes soportes deben seguir una 
serie de normas genéricas.

Ordenar y aplicar de forma correcta el 
imagotipo es garantía de que transmitirá 
perfectamente la jerarquía dentro del 
conjunto de la imagen corporativa.
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C.01
EPAPELERÍA 
CORPORATIVA

Aplicación de la marca “JoseIgnacio 
webdesignjosi” en la papelería 
corporativa. JoséIgnacio

webdesignjosi
C/MiCalle,1
976000000

mail@mimail.com

Nombre Apellido Apellido
El Jefe

JoséIgnacio
webdesignjosi
C/MiCalle,1
976000000
mail@mimail.com

JoséIgnacio
webdesignjosi
C/MiCalle,1
976000000
mail@mimail.com

JoséIgnacio
webdesignjosi

C/MiCalle,1
976000000

mail@mimail.com
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C.02
ECARPETA 
CORPORATIVA

Aplicación de la marca “JoseIgnacio 
webdesignjosi” en la carpeta corporativa.
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C.03
EIDENTIFICACIONES 
VARIAS

Aplicación de la marca “JoseIgnacio 
webdesignjosi” en diferentes soportes de 
identificación.
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C.04
EMERCHANDAISING

Aplicación de la marca “JoseIgnacio 
webdesignjosi” sobre diferentes soportes 
de merchandanising.
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